AO
CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS
COMISSAO DE LICITACAO

Concorréncia n2 1/2020

LUME COMUNICAGAO EIRELI, empresa de direito privado, com sede a Rua Pedra
Bonita, 922, bairro Alto Barroca, Belo Horizonte, MG, inscrita no CNPJ sob o n2
65.146.375/0001-00, através de seu representante legal, Moisés Junio Rosa, portador do
RG MG 1.379.277 e CPF N235.068.446-34, vem respeitosamente a Vossa presenca,
apresentar

RECURSO ADMINISTRATIVO

Em face do julgamento das propostas técnicas, no certame supra indicado, e o faz
pela fundamentacdo abaixo explicitada:

1.DOS FATOS

Foram apresentados os julgamentos pertinentes as propostas técnicas
apresentadas pelas Licitantes.

Apresentados os documentos componentes da proposta técnica, a recorrente
verificou que a licitante primeira colocada Klimt Agéncia de Publicidade Ltda, apresentou
sua proposta técnica em desacordo com os pardmetros estabelecidos no edital, além de
ter havido erro de anélise da proposta da recorrente pela subcomissdo técnica.

2. DO DIREITO
Principio da Vinculagdo ao Instrumento Convocatdrio
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Direito da Recorrente Lume de Ver Aplicados os Critérios de Julgamento Estabelecidos
no Edital
Capacidade de Atendimento

O EDITAL E LEI ENTRE AS PARTES

Didégenes Gasparini

Essa a regra mais importante de qualquer edital.

As cldusulas e condi¢des impostas no edital sempre devem ser interpretadas de
maneira restritiva, ou seja, deve-se ater exatamente aquilo que diz a norma.

E tal norma n3o foi observada no quesito capacidade de atendimento, conforme
provaremos adiante.

Os pardmetros estabelecidos para avaliagdo da capacidade de atendimento das
licitantes estdo elencados no item 12.2.2:

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitirias e a adequagdo das quantificacbes e
qualificacdes desses profissionais as necessidades de
comunicacdo publicitaria do CFN;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalagbes que
estardo a disposi¢do do CFN na execugdo do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
CFN e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacio e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposi¢do do CFN.

Sendo que a pontuagdo maxima para esse quesito é de 25 pontos, item 12.3.2.

2.1. Avaliagdo Negativa da Recorrente LUME Sobre Item que N3o se Encontra
Previsto no Edital

2

4
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llegalidade

A recorrente Lume obteve como nota maxima 19,3 pontos, e a primeira colocada
incriveis 23,3 pontos.

O primeiro e mais importante ponto a ser reavaliado é sobre a andlise negativa
feita pela subcomissdo técnica no tocante a recorrente LUME ndo ter escritdrio na cidade

de Brasilia, o que |he retirou pontuacgao.

Proposta 2:
Lume C_pmunicagﬁo Eireli

E;\OPASEDQJDE DE ATENDIMENTO: A licitante tem sede em Belo Horizorite e
proposta, ampromete explicitamente a montar escritério em Brasflia. Na
i P empresa nao apresenta equipe de atendimento permanente ‘na
Gkt g al, mas se dispde a estabelecer suporte presencial periédico ou em
gar er de urgéncia. Essa situacéo dificulta a funcionalidade operacional das
L?ﬂ'lﬂf}dﬁ? d? CFN' A agencia possui uma equipe técnica exnerianta a rahicta

A avaliacdo acima é inédita, pois ndo consta em nenhum dos quesitos
estabelecidos no edital no item 12.2.2, que “montar escritério em Brasilia” é fator de
pontuacdo positiva, até porque se tal estivesse no edital seria ilegal, pois estabeleceria
restricbes ao carater competitivo do certame, o que é proibido por lei.

LICITACAO. HABILITACAO. EXIGENCIA EDITALICIA RESTRITIVA. E
vedado ao administrador publico inserir no ato convocatério
condigbes que restrinjam ou frustrem a competitividade do
certame, como a exigéncia de que a interessada tenha sede em
lugar especifico, sob pena de violacdo ao principio fundamental da
isonomia, da legalidade e da moralidade administrativa.(TJ-SC -
MS: 20100524965 Camborit 2010.052496-5, Relator: SOnia Maria
Schmitz, Data de Julgamento: 16/11/2020, Terceira Camara de

Direito Publico)

A subcomissdo ao ponderar sobre tal fato adotou uma atitude ilegal no seu
julgamento afetando a isonomia do mesmo, uma vez que coincidentemente(!) a primeira
colocada tem sua sede em Brasilia e foi positivamente avaliada nesse quesito. Ponto que
jamais deveria ter sido levado em consideragdo em ambos os casos.

(U8 ]

A
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Proposta 3:' ' :
Klimt Agencla de Publicidade Ltda '

'CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Co'nférme 4 ipren
tem sede em Brasma e experlenma em atendlmento _'e o] n as do setor publrco ;

b el - e

A subcomissdo ao fazer esse tipo de analise que sequer esta no edital e sequer esta
em suas atribuicdes, foge completamente do exercicio imparcial que deve haver em suas
avaliacGes.

Até porque o edital prevé na minuta do contrato (clausula 25.6) que a vencedora
se obrigard a manter escritério, filial ou sucursal na capital federal, ou seja, o fato da
recorrente ndo ter por agora escritorio em Brasilia NAO E FATOR DESABONADOR para
pontuagdo como a que foi realizada.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 15
(quinze) dias corridos, a contar da data da assinatura deste
instrumento, que possui, em Brasilia, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados a CONTRATANTE.

Por outro lado, a subcomissdo ndo viu (ou ndo quis ver) que na proposta ja ha
mencdo especifica (mesmo sem ser obrigatéria) de que a recorrente LUME se obriga a
montar escritério com todo aparato para o atendimento, além de nos parecer um contra
senso a importancia dada ao espaco fisico em si, ja que nos dias atuais ficou claro que a
interacdo digital supre as necessidades de espac¢o fisico, muito mais na drea de
publicidade que é um setor preponderantemente digital.

Fica patente desta forma, a ilegalidade ocorrida, uma vez que considerado como
item de avaliagdo positiva, quesito que sequer pode ser levado a julgamento, devendo
serem retiradas da avaliagdo as pontuagBes negativas conferida a LUME e a positiva
conferida a Klimt, respectivamente.

2.2. Avaliacdo que Ndo Obedeceu aos Critérios do Edital

Como ja dito acima, o julgamento técnico tem de se ater exatamente aos critérios
estabelecidos no edital, sob pena de violagdo da isonomia e da vinculagdo ao edital.

Este principio pode ser verificado no art. 41, caput, da Lei n2 8.666/93:

“A Administracdo ndo pode descumprir as normas e condicGes do
edital ao qual se acha estritamente vinculada”. (grifamos)

4
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Diz Hely Lopes Meirelles:

"Nada se pode exigir ou decidir aquém ou além do edital, porque é a
lei interna da concorréncia e da tomada de pregos e segundo as
condi¢des, estabelecidas na convocacdo licitatoria, é que os
interessados deverdo apresentar suas propostas, chedecendo, tanto
na forma quanto no conteldo, as especificagdes do orgdo que
promove a licitagdo. Em tema de proposta nada se pode oferecer,
considerar, aceitar ou exigir além ou aquém do edital ou do convite.

Dizendo objetivamente, o item 12.2.2 manda avaliar no quesito “a”:

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

Nesse quesito acima a LUME apresentou 10 clientes, sendo 3 conselhos
profissionais, e desses, 2 deles em nivel federal. Ja a licitante Klimt apresentou
exatamente a metade, ou seja, 5 clientes, possuindo apenas um conselho em sua carteira
de cliente e nem federal é. E mesmo assim foi melhor pontuada do que a recorrente.

Quanto ao quesito “b”:

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacdo das quantificagdes e
qualificagdes desses profissionais as necessidades de
comunicacdo publicitaria do CFN;

Nesse componente de profissionais relativos ao quesito “b” a LUME apresentou
35 funciondrios contra 12 da agéncia Klimt, aqui uma vez mais ndo se sabe porque ficou
em tdo grande diferenca a pontuacdo entre as licitantes, uma vez que pelo curriculo dos
35 profissionais elencados, em relagdo aos 12 da primeira colocada, nota-se um disparate
gue ndo se tem explicacdo objetiva para tal.

Quanto ao quesito “c”:

c) a adequagdo da infraestrutura e das instalacdes que
estardo a disposi¢do do CFN na execugdo do contrato;

Aqui a recorrente LUME deixa claro que disponibiliza infraestrutura completa,
destacando a quantidade de equipamentos disponiveis, detalha a divisdo dos setores,

/
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sistema operacional e organizacdo da empresa. A agéncia Klimt por sua vez também
apresenta sua infraestrutura adequada ao seu nimero de funciondrios, entdo porque ha
tdo grande diferenca nesse quesito entre as duas empresas que justifique uma pontuagao
extrema entre as duas.

Quanto ao quesito “d":

d) A funcionalidade do relacionamento operacional entre o
CFN e a licitante;

Aqui também ndo conseguimos entender o que levou a tdo grande diferenca de
pontuacdo. A proposta da LUME foi apresentada de forma detalhada e minuciosa,
revelando um real cuidado ao descrever esse relacionamento tdo importante, tanto na
operacdo de atendimento entre a agéncia e o cliente, quanto na interagao de todas as

etapas.

PROCESSO DE ATENDIMENTO

Compreensio do problema

For meio do alendimento local, estaremos 3 disposido do Conseho

Federal de Nutrigio. Um i: ouvird as o da
ﬂ G0 clients, fard a conexd eae P twma

Estudo e Pesquisa "
2 & fard uma pesquisa aprofundada sobre 3 instiig3a. Da forma que, 30

final, lodos estefam aEnhados com a sua cufura e com 0s hibins de
consuma g0 seu pabiico-aivo.

D-:mﬁ:mumd:m;hlmnzm

ummemr;ummumb
comunica; 30 qué a gestio da instiui 30 ird implementar.

Planejamento
é:L Crganizagio da lodas 3s inidativas comunicadvas e de marketing de
1 ! ¢ diente.

Assessona
Mamhmmmmm

informar e

MNideo crlativo
@ Cniag3o de 10do 0 contGo0 textual @ Magétco: pegas pubdctinas,
layouts, $pots, videos, mida atemativa e dighal

Vaabfizagio s'mmmmmvmmwm
formecedores, o g

7 e e
da produg 30 @ enlrega dos Savigos prezando peid prazo e qualidads
dOs MESMOS.

Estudo, negodag3o com valcuos e compra de midia alendendo ds
dasenvobdmento dos

mahores préticas quanto 30 plaros conforme
plandhas @ mapas da midia aprovados. Acompanhamento @ checking do
material veicudado.
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@) s
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Aqui Obriga¢des do setor de atendimento:

Lume Comunicagéo Eireli | CNPJ 65.146.375/0001-00 | Inscrigdo Municipal: 39149800011 « Rua Conlria, 1387 - Grajau - 30431-245 | Belo Horizonle - Minas Gerais | Tel.: (31) 25268555



O SETOR DE ATENDIMENTO

© profissional de Alendimiento & o gestor da conta, respensivel por estabetecer o contat
direto com o cliente. Dentre as prncipals athidades estiar

Wmmnmmmmm

Transmitr o brisfing para o3 dema's selores.

Sugorir @ obler pesquisas junto 5o cents, quando necessino.

Estudar o mercado @ a conconénda

Fazer o registro sstemiben da sua afuagdo atraves de relatinos de
wisias.

Inteirar-se sobre L000S 05 Processos @ detahes do produto ou s2nvio
olerecido pelo ciente.

Dscutr a5 taefas com fodos o5 dzpanamenies envohvidos,

Formudaro F da ¢#0, 3pds andfise 8
3¢ 205 gemals selofes da agénda.

é@@w@@&wwﬂ
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@ procii 30
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Controle de verba e investimento:

CONTROLE DE

Para controle financero do contrzo do diente de forma tiara e Wansparents, 2 Lume
proceda da seguinte forma:

ﬂ Cadatir do confTa'o & verha do chanta na sistama operadonal

Elsbor3a 42 planelamento mensal, semasTal @ anual de novas
eampanhas conforme demandas ¢a cients 8 sugestdes da agénca.

é]! Aprouzgio g OC* 8 AF* pelo cinte

5 Eveauiodosenigo.
@ ir fscal do

Conferénga de documentos Necessdios Para Comprovagdo da Seni(o
prastado 30 chenfe, confyme dascrito no conlralo

3 Ervio de PP* e Pi° para os contratades (produg3o @ midia), J

Emvio g2 nota fscal eleidrica da aginga para o cente, l

Emssio semandd de dversos. Cerag30 semanal o dnerses
e rrvestimendo . como:

1) midia € nd midia, 1) ergado x reaizado,

2) por welcio, 2) em andamenta ¥ produzido, |

3) por campanha, 3) faturdo x a fanmar,

3y pee perida: 4) recebics x areceber,

et ever R oo st
@ —— -

e =
T

Prazos:
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Os prooos para wiagdo e g de pegas e varkan d2 acordo com
a omplenidade, sequindo, em geral, 3 seguinta tabela da referdnca;

Lado contrario, a agéncia Klimt se limitou a apresentar a sistemdtica de

atendimento com apenas uma folha, resumindo o atendimento apenas aos prazos, que
propostos pela agéncia Lume.

inclusive, sdo maiores do que o0s prazos

ISTEMETICL DE STENDIMENTD

Tt an e 5 54 e et o e e mwm R

D T

Quanto ao quesito “d”:
e) a relevancia e utilidade das informag¢des de marketing e

comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
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circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicdo do CFN.

Nesse ponto a Lume apresenta diversas ferramentas abrangendo todos os
seguimentos da publicidade. Aqui ndo hd nada que possa desabonar a agéncia, e ainda
sim foi mal pontuada.

3. Do Julgamento das Propostas Técnicas
Itens a Serem Reavaliados
Analise do Julgamento da Subcomissao Técnica

A analise a seguir é feita com base no edital e na leitura que se possa fazer das
informacdes nele contidas sobre o que cada agéncia deveria apresentar, levando-se em
conta o gue foi pedido no edital e os critérios de julgamento, especificados nos itens

editalicios.

E ndo poderiamos deixar de ressaltar antes, a enormidade de erros que revelam o
descaso na proposta da licitante primeira colocada.

Para a agéncia que pretende, se vencedora, ser a responsavel pela comunicagdo
institucional de um Conselho Federal errar de forma tdo extensa, demonstra no minimo
um descuido e no maximo uma incapacidade de transmitir uma idéia.

3.1. Repertorio
Na parte relativa ao Repertério temos:
11.8.1.1 - As pecas publicitdrias devem ter sido veiculadas, expostas
ou distribuidas a partir de 01 de maio de 2016.

No item acima destacado a agéncia Klimt descumpre dois subquesitos do edital.

Nesse subquesito a agéncia Klimt descumpre o edital ao apresentar pega veiculada
em JANEIRO de 2016.

—
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Abaixo print do repertorio da agéncia Klimt:

FICHA TECNICA N°® 06

Pega: Televisao - Vidao 307

Titulo: Blue Chegou a Palmas
Agéndia: Klimt Publicidade
Cliente: Infosolo

Data de pradugdo: janeiro de 2015

-'/ Perfodo de veiculagdo: janeiro de 2016

Veleulo de divulgagdo: Fevereiro de 2016

INDICAGAO SUCINTA DO PROBLEMA:

O Blue & um aplicativo para gerenciamento e cobranga de estacionamentos pt-
blicos rotativos na cidade de Palmas, no estade do Tocantins. A iniciativa era nova e
gerou um sentimento negativo na populagao, por se tratar de mais um tri‘butn em locais
que até entdo, eram de estacionamentos gratuitos, Para apresentar o aplicativo e forne-
cer as primelras informagdes sobre o seu uso, desenvalvemos um video publicitério. O
roteiro criado tratava o tema de farma sucinta e leve, com uma abordagem mais expli-
cativa, relacionada 2o funcionamento do aplicativo, desvinculando totalmente a marca
da polémica do pagamento. A pega foi veiculada na Rede Globo e na Rede Record de
televisiio, em programas de grande audiéncia da cidade. O aobjetive da proposta para
a primeira fase da campanha, que era de informar sobre o estacionamento ratative, foi
plenamente alcangado pela campanha,

AT AP T T P R A = —

. A -
EX—. : @JEJ §

Ja no quesito 11.8.2:

11.8.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta do problema que se propds a
resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo e, no
caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou
a peca.
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FICHA TECNICA N°® 06

Pega: Televisao - Video 30"

Titulo: Blue Chegou a Palmas

Agéncla: Klimt Publicidade

Cliente: Infosolo

Data de pradugo: janeiro de 2015
Perfodo de veiculagdo: janeiro de 2016
Velculo de divulgagio: Fevereiro de 2016

INDICAGAQ SUCINTA DO PROBLEMA:

O Blue & um aplicativo para gerenciamento e cobranga de estacionamentos pi-
blicos rotativos na cidade da Palmas, no estado do Tocantins. A Inicfativa era nova e
gerou um sentimento negativo na populagdo, por se tratar de mais um tributo em locais
que até entdo, eram de estacionamentos gratuitos. Para apresentar o aplicali\mﬁe f?rne-
cer as primeiras informagdes sobre o seu uso, desenvolvemos um video publicitario. O
roteiro criada tratava o tema de farma sucinta e leve, com uma abordagem mais expli-
cativa, relacionada ao funcicnamento do aplicativo, desvinculando totalmente a marca
da polémica do pagamento. A pega foi veiculada na Rede Globo e na Rede Record de
televisio, em programas da grande audiéncia da cidade. O objetive da proposta para
a primaira fase da campanha, que era de informar sobre o estacionamento rotativo, foi
planamente alcangado pela campanha.

- ¥ ®
e . @ I
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Destacamos que a peca acima ser veiculada é um video para televisdo, formato
30”. Portanto, se faz necessdria a apresentacdo de pelo menos um meio que tenha
divulgado a peca, e isso ndo foi feito e ndo foi retirado pontos da agéncia relativamente a
esse descumprimento.

Ainda na parte de “repertdrio”, agéncia Klimt apresenta uma peg¢a no repertdrio
que consiste em um erro e, portanto, ndo deveria ser avaliada. A licitante expde na ficha
técnica que a peca apresentada se trata de uma “midia impressa”, veiculada no jornal
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“Folha de S3o Paulo”, mas na pagina seguinte apresenta um “e-mail marketing”, conforme
podemos observar através do print abaixo, um erro grosseiro que jamais poderia ocorrer.

Veja:

FICHA TECNICA N° 03

Paga: Midia imprassa

Titule: Somos Protaganistas

Agéncia: Klimt Publicidads

Cliente: Cofen

Data de pradugdo: Outubro de 2017
Periodo de velculagio: Outubro do 2017
Vaiculs da divulgagio: Fullia de 53v Paulu
Dimensdes Originals: 3col x 26em

INDICAGAO SUCINTA DO PROBLEMA:

A Justica Federal suspendeu liminar que retirava dos enfermelros o direito de
medis to ou exames. A liminar, contrdria o trabalho dos pro-

p
fissionais de Enfermagem, era uma iniciativa do Conselho Federal de Medicina e re-
sultou em forte mobilizacio dos profissionais contra a medida, que pratendia tolher o

trabalho por eles realizados, e em uma mobilizagio para que o Cofen se posicionasse.
imanto de desprestigio ¢ desvalorizacio tomou conta
da liminar, o Cofen solicitou uma campanha

Par conta dessa liminar, um
da categoria, Ao ir a
para divulgar esse posicicnamento e destacar a atuagdo da entidade. A partir dessa de-
manda, criamos uma campanha com o ito; Somos cuidado, somos protagoni:
somos a Enfermagem. A chamada forte ¢ pontual, teve coma propésitc promover um
sentimento de protagonismao e lideranga da Enfermagem, além de mostrar a incondi-
cional presenga e apolo do Cofen, fortalecendo, assim, a autoestima dos profissionais
que, em virtude dos acontecimentas, estava abalada. A campanhs foi veiculada no Jor-
nal Folha de Sio Paulo e na revista Veja, em dmbito naclonal. O conceito foi muito bem
aceito, assimilado e divulgado macigamente pelo piblico-alvo, que o adotou em suas
redes socials. Por conta desse engajamento, a campanha se leu e fol adotada em
outras inlciativas de comunicagdo do drgio.

[ —  REPIATORIO
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Levando-se em conta todos os erros apontados acima, entendemos que a empresa

Klimt deve ser desclassificada por descumprimento ao edital ou pior das hipoteses, deve
ter a sua nota reconsiderada pra baixo, ja que as duas pegas acima ndo deveriam ser

computadas e, portanto, a nota deve ser proporcional, conforme edital disp&e:
12321 Se a licitante ndo observar as quantidades

estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para apresentagdo do
de Solugcbes de Problemas de

nesses quesitos, sera
sendo a

Repertorio e dos Relatos
Comunicagdo, sua pontuagdo maxima,
proporcional as quantidades por ela apresentadas,
proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés
simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no

subitem 12.3.2 deste Edital.
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1233 A pontuacdo de cada quesito correspondera a média
aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo
Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

3.2. Midia
Com relacdo ao quesito de Midia seguem as seguintes consideragdes:

No item 11.3.4 estratégia de midia, o edital diz o seguinte “IV. simulagdo dos
pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que
seja possivel a mensuragdo dessas varidveis), sob a forma de textos, tabelas, grdficos ou
planilhas.”

A agéncia Klimt ndo apresentou a simulagdo dos parametros de cobertura e
frequéncia exigidos no item IV.

Ja a LUME apresenta simulagdo dos pardametros de cobertura e frequéncia:

Frequéncia X Alcance da Campanha

700%

600%

500%

400%

300%

200%

85% 78%
100% 42% 36% 58% a1% §2%. 43% 29%

TV Aberta Cinema TV Fechada Radio Revista Midia OOH Midia Internet Ndo Midia
Alternativa

m Alcance Frequencia

Alcance bruto da Campanha

0,9
0,8
0,7
0,6
0,5

0,4

0,3
29%

0,2

0,1

TVAberta  Cinema TV Fechada Radio Revista  Midia OOH Midia Intemet  N&o Midia
Alternativa
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3.2.1. Estratégia de Midia

A agéncia Klimt apresentou uma proposta de midia com um alcance e impacto
limitados, sem midias externas relevantes, que circulam e cobrem uma grande drea
territorial. PropOs apenas midia out-home em elevadores e monitores dentro de
estabelecimentos fechados, como supermercados, academias etc., e um aeroporto.

A agéncia Lume sugeriu tudo o que a agéncia Klimt propds e muito mais,
principalmente midia externas como 6nibus, outdoor, metrd, totem e aeroporto. Além do
meio online com diversas opg¢des, também fomos para as ruas cercar o publico. E vale
ressaltar que midias importantes como o rddio e cinema foram trabalhados em todo pais.

Segue abaixo um quadro comparativo das duas agéncias. Nele podemos observar a
discrepancia entre as duas agencias.

Mesmo com os erros e todas as observagBes a agéncia Klimt obteve a mesma
pontuacdo da agéncia Lume. Acreditamos que esses pontos ndo foram observados e
solicitamos uma reavaliacdo para uma disputa justa e igualitaria, respeitando a isonomia
entre os participantes.

Abaixo, quadro comparativo das estratégias propostas por cada agéncia.

Agéncia Lume . Agéncia Klimt

Helo

TV Fechsds
veiiaio s pradads de VT 3,

Cinems
Vol So e VT 30%, 6 mesrra da TV,

Ridia
(erulshs & pradala de ok 307,

Ravists
oweiia o de ariros, forrats §
(=

Midia Indosr RLEBEEF R
eCulala € prudalo e vdets 157 | SPEDCNCELCBTD

Ot dsee
Voruiahs € pratgl de catas care
b, formaes a3,

.
Vemiada o prokaba da 1 pamel,
format 11,000, 6

Voculsla o procia da panal,
Formacs 10,80x2 20w,

vaaiagha & mpssora et g2 pes
e iderrat

Hotaies
Priadughs de besste.

Totem interativa = fits mbtrica
Tetam |ateraevn Touch Screan de 33*
Ouartak., st remiem RAM de 358,
e MO BGD 02m sxtema
crmemceal dedresd @ Tea Touxh
Screms

Nia Midia

Carta
Pl e cartas, formsss AF<300m,
fempresal 410 v Cénctd fomar 170G
w0 pira G et s,
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Desta forma, conforme clara e amplamente demonstrados em todos os fundamentos
acima, é imperiosa a reavaliacdo das notas dadas.

4. Requerimento
Assim, diante do exposto, a recorrente LUME vem requerer:
- Seja julgado DESCLASSIFICADA a licitante Klimt Agéncia de Publicidade Ltda.;
- Ainda, sucessivamente, ndo entendendo pela desclassificagdo, que seja realizada a

reavaliacdo das notas dadas conforme descri¢do dos itens recursais acima;

Pede Deferimento.

Belo Horizonte, 06 de maig de 2021.

L
L”“"%ﬂ/‘/m’cﬁ%fﬁt

Moisés Junio Rosa — Sécio Piretor e Representante Legal
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